Distribucion de Second Life en la Sociedad

Basandonos en las estadisticas recopiladas podeb@ner interesantes
conclusiones acerca de como se distribuye socigngecond Life, es decir quien son

sus usuarios, como se distribuyen y que uso damudiedio virtual.

En primer lugar podemos observar que el rango dad eeh los usuarios, es

mayoritariamente joven en especial desde 25 di84, @o obstante tanto los rangos 18
a 24 como el de 35 a 44 tienen un peso importantd tal, de ello se abstrae que el
“metaverso” tiene con una edad media de 33 a®Egurada la continuidad en el

tiempo.
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Por sexos, los hombres tienen en nuestro pais so pwyoritario gegun
nuestras estadisticas un 75% hombres 25% mujersaya 2007, segun el analisis de
“The cocktail analisis” 65% Hombr@sno obstante y paraddjicamente no forzosamente
Su representacion en Second Lifesatar’ tiene porqué ser de su mismo género.

Grafico Anual de registro por Género
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A pesar de esta diferencia a la hora de distripairgéneros el numero total de usuarios,
las diferencias se minimizan en cuanto a las hquasdedican a la actividad hombres y

mujeres, pues estos datos son mucho mas parejos.

Diferencias de Uso por Género %
Total Horas 145.407.700,48 100,00%
Total Horas Mujeres 62.620.931,93 43,07%
Total Horas Hombres 82.786.768,56 56,93%

Otras estadisticas significativas y haciendo refg@eeal anteriormente citado estudio de
“The cocktail analisis”, seria el de que los usamriespafioles cuentan en general con

estudios universitarios (un 52%) y cuentan cabajo (69%).

Estos dos parametros refutan la idea esteriotisatlee los usuarios de Second Life,
gue quedaban definidos como ociosos sin ningind® inquietudes culturales o de

otro tipo.



En cuanto a la importancia de nuestro pais enoblatjlide usuarios a nivel mundial, si
bien es cierto que estamos muy por encima de ddane@ cuentas activas;

Espafia 25819 5,08%
Media 5028 0,99%

No es si embargo menos cierto que estamos lejoSEI$J que ostenta el mayor
volumen de usuarios, pero también de paises commaklia 0 Francia que presentan
unas caracteristicas demograficas algo mas simitalas nuestras

ok 1] Paleds.cbr s sl reis

Mayo 2007

W Holanda

W Japdn

O Brasil

M ltalia

@ Esparia

W Desconocidos
L O Reino Unido
A A A A A A A A ATy OFrancia

| Alemania
EEUU

0 20000 40000 60000 80000 100000 120000 140000

1

® Holanda 17120
m.japin 18778
0 Brasil 28470
| ltalia 24RH0
O Espafia 25618

m Desconocido: 26367
O Reing Unida 28831
O Francig 38727
B Alernania 59610
BEEUU 130033

A parte de los anteriores parametros quiza masifidatorios” podriamos también
analizar como llegan los distintos usuarios a m&dde y que buscan en esta “otra
vida”.

En cuanto a la primera pregunta la mayor parteatleg partir de los medios de
comunicacion ( 62%) , lo que entronca con la ideguk lo “nuevo” e “innovador” de
los nuevos mundos virtuales, lo que los hace s#ilaliidos a la masa social.

Por lo que respecta a la segunda cuestion, lampayte de los usuarios accedié por
mera curiosidad (62%) , mientras que el 22% queEni@cer a otras personas .



