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PROYECTO #. EG/30001/SSU 0004/PUB/0002/PUB/FI/2014

NOMBRE DEL PROYECTO: Campafia Promocional para la Licenciatura de
Publicidad

FACULTAD: Comunicacion Social ESCUELA: Publicidad

INSTITUCION: Universidad Auténoma de Chiriqui

ORGANIZACION:

Docente Director: Milagros Del Carmen Sarria

Cantidad de Estudiantes: 17

Ubicacién del Proyecto: Facultad de Comunicacién Social

Nombre y Cédula de Estudiantes que desarrollan el proyecto

1. Ahdieh Flores 4-761-187 822465
2. Alvaro Cortez 4-767-2472 817036
3. Brayan Camarena 4-770-2107 822041
4. Coning Y.Gutiérrez R. 4-757-1738 827785
5. Ever Serpa 8-671-1662 819946
6. Greivin Viquez 4-777-209 819950
7. lsamar Gémez 4-771-747 829196
8. lvette Serrud 4-770-2426 819272
9. José L. Aralz 4-740-2420 810242
10.Juan Otero 4-769-797 825689
11.Katherine Del Cid 4.743-1915 822696
12.Natasha Pinzén 4-762-2360 815164
13.Yaritza Lépez 4-763-123 819221
14.Yinny Quintero 4-765-2197 827786




Justificacion:

Se hace necesario aumentar la matricula de estudiantes en la Escuela de
Publicidad, la cual ha venido mermando, debido a la falta de promocion
en los Ultimos anos a nivel interno de la UNACHI.

Para lograr este propdsito, se realizard una Campana de motivacion e
informacioén dirigida a los estudiantes de los grupos de Publicidad (I, II, lll y
IV ano), con el fin de lograr en ellos un mayor grado de pertenencia hacia
la Carrera; de forma tal que conozcan su Vision, Mision, Valores, Objetivos.
Ademds de las competencias genéricas y especificas que logra el futuro
Licenciado de Publicidad; incluso, que distinga y valore el amplio campo
de esta iniciativa, permitird que los estudiantes de nuestra Escuela se
conviertan en los mds importantes portadores de lo que es un Publicista; de
esa forma lograr su permanencia sostenida, hasta lograr sus metas. Y
proyectan ante familiares, amigos y companeros de colegios que esta
carrera posee un elevado nivel de preparacion y un amplio campo
laboral.

Objetivos
General:

1. Promover la Licenciatura en Publicidad, a través de una Campana
denominada “Publicidad para el futuro”.

Especificos:

1. Motivar a los estudiantes graduandos de los diferentes planteles
educativos publicos y privados de la provincia de Chiriqui para que
tengan como primera opcion de estudio la Carrera en Publicidad.

2. Distribuir material grdfico e informativo sobre aspectos referentes a la
Carrera de Publicidad.



CRONOGRAMA

Fase # # de horas # de Mes /
Descripcidon de las actividades, acciones y para estudiantes | Semana /
tareas desarrollar la que dia de mes
actividad desarrollan | arealizarla
(registrar al la actividad
final de esta actividad. (ordenadas
columnala cronolégi-
cantidad de camente)
horas que
implica la
fase y sus
actividades)

., . . . N 8 de
:nIroducoon Servicio Social Universitario 5 15 Octubre de
nferno 2014

. ., . . 9 de
Organizaciéon y.PIon’reom|en’ro de ideas, para 5 5 Octubre de
elaborar material de apoyo. 2014
Promover el proyecto a través de recursos 16de

. . 3 6 Octubre de
formativos y promocionales de la carrera. 2014

.. - 23 de
CreOC|o~n de bc_)ge’rqs preliminares para la ! v Octubre de
campana publicitaria.

2014

Recoleccion de material para la Produccion 24 de
- . . 2 7 Octubre de

de un video que promueva la licenciatura. 2014

. . 24 Octubre

Producir el video 1 6 de 2014
30 de
Disenar e imprimir tripticos, volantes y afiches. 2 15 Octubre de
2014
Distribuir entre los estudiantes tripticos, 13de
lantes y afiches 2 6 Noviembre
Vo Y : de 2014
Creacion de pabellén y mural 13de
. do | 2 15 Noviembre
promocionando la carrera. de 2014
Elaboraciéon y organizacién de un programa 14 de
la ei i6n de la C g Creati 1 2 Noviembre
para la ejecucion de la Campana Creativa. de 2014
Lanzamiento de la Campana a | ano, Il ano, 20 de
lIlano y IV ano de la Licenciatura de 3 10 Noviembre
Publicidad, en el auditorio Elsa Estela Reall. de 2014
TOTAL DE HORAS 21 15




PRESUPUESTO

Descripcidon de la actividad Recursos materiales Recursos Valor en
(iguales a las del cronograma) requeridos para realizar la humanos dinero de
actividad requeridos para | losinsumos
realizar la / recursos
actividad humanos
In’rrodu_cqon Servicio Social 15 B/.0,00
Universitario Interno
Organizacién y planteamiento de 4 pdginas blancas, 1 folder
ideas, para elaborar material de ) B/.0,35
apoyo.
Promover el proyecto a través de Alquiler de un computador
recursos formativos y 1 memoria USB 6 B/.30,00
promocionales Alguiler de un proyector
Creacién de bocetos preliminares 8 pdginas blancas, 3
para la campana publicitaria. IGpices de carbdn, un 7 B/.1,95
borrador, 3 boligrafos.
Recoleccidn de material para Alquiler de una Laptop
producir un video que promueva Alquiler de cdmara de 7 B/.30,00
la Licenciatura de Publicidad. video
Producir el video Alquiler de cables S-Video
Alquiler de 1 computador 6 B/.30,00
con tarjeta de video
Disenar e imprimir tripticos, volantes | Alquiler de una
y afiches. gomputodoro y programas 15 B/.15,00
e diseno
D’ISTI’.IbUII’ entre los es’ru.dlon’res Impresiones 6 B/.8,00
tfripticos, volantes y afiches.
Creaciéon de pabelldén y mural Pabellén, mural y
. 15 B/.30,00
promocionando la carrera. decorados
Elaboraciéon y organizacién de un 2 pdginas blancas, 1
programa para la ejecucion de la boligrafo 2 B/.0,30
Campana Creativa.
Lanzamiento de la Campana a l, ll, | Alquiler de proyector
Iy IV ano de la Licenciatura de Material impreso (Tripticos,
Publicidad. volantes, afiches, carta de 10 B/.105,00
invitacién al evento)
Auditorio, brindis
Valor en dinero de los Recursos 250 60x15x7.50 | B/.28,192.50
Humanos. ’ ' T
Valor en dinero de los recursos B/.250,60
materiales.
Total de Economia Aproximada para la elaboracién del proyecto social interno de B/.28,443,10

la Facultad de Comunicacion Social, Escuela de Publicidad.




ejecucion de la Campana Creativa

ACTIVIDADES CcODIGO
Introduccién Servicio Social Universitario Interno 1
Organizacion y Planteamiento de ideas 2
Promover el proyecto a través de recursos formativos y 3
promocionales de la carrera
Creacidn de bocetos preliminares para la campaia 4
publicitaria
Recoleccién de material para la Produccién de un 5
video que promueva la licenciatura.
Producir el video )
Disefar e imprimir tripticos, volantes y afiches. 7
Distribuir entre los estudiantes fripticos, volantes y 8
afiches
Creacién de pabelldn y mural promocionando la 9
carrera
Elaboracién y organizacién de un programa para la 10

Lanzamiento de la Campana a | ano, Il ano, Il aho 'y
IV ano de la Licenciatura de Publicidad

HORAS REGISTRADAS POR ESTUDIANTE

CODIGO DE ACTIVIDADES TOTAL DE
NOMBRE 1121345167892 10] 11 HORAS
Ahdieh Flores | 2 313 4 5 4 21
Alvaro Cortez | 2 4 613|133 21
Brayan
Camarena 2 31212 3133 3 21
Coning Y.
Gutiérrez R. 2 313 4 5 4 21
Ever Serpa 2 41212 312|133 21
Greivin Viquez | 2 | 3 3 3 10 21
Ilsamar Gémez | 2 4 613133 21
Ivette Serrud 2 4 613133 21
José L. Arauz 213 3 3 10 21
Juan Otero 2 4 613|13|3 21
Karen 203 3 3 10 21
Marguinez
Katherine Del
Cid 2|3 3 3 10 21
Natasha Pinzén | 2 | 3 3 3 10 21
Yaritza Lopez | 2 4|4 4 3 4 21
Yinny Quintero | 2 4| 4 4 3 4 21
visleine 2 44 4 3 4 21
Rodriguez




La Carrera de Publicidad de la Facultad de Comunicacion Social de la
Universidad Auténoma de Chiriqui ha ido evolucionando con el transcurrir
de los anos, adaptdndose a las estrategias, a la fransformacién curricular
por competencias y en un proceso, en este momento, de auto-
evaluacion, con el propdsito de acreditarla como carrera institucional que
cumple con los estdndares nacionales e internacionales en una institucion
de ensenanza superior.

El Servicio Social Universitario es una actividad interdisciplinaria, pertinente,
solidaria, especialmente continua. Es un compromiso que tiene la
comunidad universitaria, tanto docentes, administrativos como
estudiantes.

Nace de lo mds profundo de nuestras leyes involucrando no solo la Carta
Magna de la republica sino la propia ley que crea la Universidad
Autodnoma de Chiriqui UNACHI, asi como nuestros propios estatutos.

El Servicio Social Universitario se realiza durante la vida universitaria en
macro proyectos en comunidades, instituciones u organizaciones. Se
busca tener una vision clara de la problemdatica existente y llegar y llevar
las respuestas a los sectores involucrados.

Es una identidad de los universitarios con |los problemas sociales de nuestro
entorno, un verdadero reconocimiento a la problemdtica existente. Se
busca llevar respuestas concretas a ellos.

Nuestra vision es difundir a través de la accidn emprendedora de 10s
universitarios, el conocimiento cientifico, técnico y humanistico.

La Universidad deja de ser una isla sola para convertirse en parte del
archipiélago a través del conocimiento y la puesta en prdactica de
habilidades y destrezas de los participantes.

Misidn

Generar nuevos conocimientos que sirvan de base no sélo para docencia
en niveles de pre y posgrado, sino el logro de los propdsitos definidos,
previa actualizacion de las estructuras organizacionales y operativas. Ello
garantizard la vigencia y el alcance de sus objetivos, a tfravés del tiempo.
Vision

La Facultad de Comunicacion social, por su solidez académica,

institucional y curricular, ha de convertirse en referencia ineludible en
cualguier dmbito generador de conocimiento.



Informe Final de Servicio Social Universitario
Estudiantes de Il aho de Publicidad
UNACHI 2014
Documento

Los estudiantes de Il ano de Publicidad de la Facultad de Comunicacion
Social de la UNACHI realizamos con éxito la Campana de Labor Social
para promover |la Carrera de Publicidad, en el presente informe
exponemos el desarrollo del cronograma.

Desarrollo de las actividades de la Labor Social:

Afiche para la Campana de Labor
Social con el tema:
“Libera tu Creatividad”.

Realizacion de un video promocional
para la Campana

Libera tu creatividad %%
L aonds e ser publicista es la
X ; vy
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Tt escuela es Publicidad

en la UNACHI
Publicidad te capacita para
> 4 SES Ry eainn
v ( problemas comunicacionales.
; Con més de 50 afios de
> trayectoria, seguimos en
j constante actualizacion
ad de 111 afo - UN. y desarrollo.
Ya que contamos con
N unn'serie de espaci0§ .
11l ao - UNACHI dedicados al aprendizaje
tedrico y préctico.
Mural elaborado para el servicio Volante para motivar a los
social universitario por estudiantes de companeros estudiantes de

Publicidad Il ano Publicidad.




Resultados:

Como resultado obtuvimos una gran participacion de los companeros
publicistas de los grupos de | ano, Il ano y IV ano de la Carrera de
Publicidad, quienes asistieron al acto de lanzamiento de la campana, la
cual fue organizada por el grupo de Publicidad de lll ano. Se realizé el
volanteo, la entrega de brochures (folletos), con mucho éxito, les
compartimos a nuestros companeros la importancia de ser portadores de
lo que se espera que logremos en la Carrera de Publicidad y el papel que
tenemos de contribuir a alcanzar todas nuestras metas.

Entrega de volantes y folletos - Estudiantes de Il ano de Publicidad



La exposicion, lanzamiento y cierre de la
campana se llevdé a cabo en el saldén de
conferencias de la UNACHI, (adjunto copia
de la solicitud del salon de Maestria),
actividad realizada por los estudiantes de i
ano de Publicidad, (filma: Profesor Luis Pinto
Zamora), en esta actividad contamos con
la participacion de nuestros companeros de
la licenciatura, los estudiantes del |, Il y IV
ano de Publicidad, quienes nos
acompanaron al brindis, y la exposicion de
la importancia de ser portadores de 3Qué
es ser publicista?.

“ _l|| ”_ﬂ@lml |
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Pequeno brindis para celebrar la actividad

La actividad tuvo una duracidon de 8 hords, gracias a la participacion de
nuestros companeros de la Carrera de Publicidad, todas las pares del acto
se culminaron con mucho éxito y agrado hasta el momento del brindis tan

esperado por todos.



Prepardndonos para las actividades de la Campana, el grupo de la
Carrera de Licenciatura en Publicidad lll ano, El dia de la confeccion del
afiche publicitario y la colocacion del mural para el proyecto de servicio
social, durante 2 dias de clase desde las 10:00 a.m. hasta las 4:00 p.m.

En el desarrollo de la actividad inaugural, compartimos experiencias, nos
reimos un poco para pasar el dia entero con un poco de humor,
conversamos con nhuestros companeros publicistas acerca de lo que
esperan de la Carrera de Licenciatura en Publicidad y de las expectativas
que tienen a futuro de nuestra Facultad, de las instalaciones de
informdtica, los requerimientos en tecnologia que es empleada en el
diseno grdfico, la edicion audiovisual y en la creacion de pdginas Web.

Semestre con semestre, experimentamos el trabajo en equipo, porque es
dificil acoplar nuestras ideas y compartilas con el resto de nuestros
companeros. Al final, es algo que realmente nos beneficia, porque nos
vuelve mds tolerantes, mds respetuosos y mds competitivos. Ademds,
aprendemos a escuchar los diferentes puntos de vista y nos damos cuenta
que nuestras ideas no siempre van a ser las mejores.

La carrera se presta para ser muy creativo y loco, tener ideas frescas y
alegres, para poder adaptarlas en diferentes formas, todo esto sin dejar de
lado la responsabilidad y la formalidad

que exigen los trabajos y proyectos.

Debemos tener confianza en nosotros
mismos, ser de mente abierta, para asi
poder defender nuestros ideales y a la
vez aceptar los diferentes puntos de
vista de las diferentes criticas.
Esta es nuestra escuela
Publicidad en la UNACHI



Una pequena charla sobre la importancia de tener confianza en nosotros
— P




Reparticion del brindis para nuestros companeros de Publicidad.
; il ey

Se llevd a cabo con éxito gracias a la participacion de todo el grupo.



Conclusiones

Al concluir el servicio social nos brinda una oportunidad de involucrarnos
en dmbitos que corresponden a la Carrera de Licenciatura de Publicidad
como el Planeamiento y Desarrollo de una Campana, adquiriendo
experiencia en campo y conocimientos para la creaciéon de campanas.

Logramos los objetivos propuestos, proporcionando con esta las bases
para que la poblacion estudiante de la Carrera de Publicidad de |, Il y IV
ano obtenga una valiosa informacidén, y en proximos servicios sociales con
ayuda de profesionales, pueda tenerse una mejor aplicacién en la cual
podria tfraer mayores beneficios.

También podemos concluir que dentro del proceso de desarrollo de este
proyecto de servicio social no solo los estudiantes de la Carrera de
Publicidad de |, Il y IV ano se ven beneficiados por la contribucidén que
dimos, sino que integramos nuevos conocimientos a la poblacion
estudiante de la Carrera de Publicidad en general.

La importancia es que en la Facultad de Comunicacion Social contamos
con las herramientas para ser cada dia mejores, para lograr nuestras
metas, sélo debemos tener confianza en nosotros mismos. Es necesario hoy
en dia tener una informacion actualizada, confiable y que podamos
solicitarla, gracias a la pdgina Web de la UNACHI, podemos consultar
bibliotecas de informacion relacionada con nuestra drea de
Comunicacion.



Recomendaciones

Que existan mds proyectos que motiven a los alumnos de la Carrera de la
Licenciatura en Publicidad para realizar su servicio social y el uso de las
tecnologias para beneficio de las personas.

Adquirir nuevo equipo de computo con el software de diseno publicitario
para las instalaciones de laboratorios de la Facultad de Comunicacién
Social, ya que cuentan con equipo aungque no obsoleto pero, con
caracteristicas ya no tan actuales y no se encuentran disponibles para
todos los alumnos de la Carrera que ayude a adquirir los conocimientos
necesarios que se necesitan para trabajar en una Agencia de Publicidad.

Para las oficinas de secretaria de la Facultad de Comunicacion Social,
proporcionar mayor informacién acerca de la Carrera de Publicidad,
Mision y Vision y perfil del egresado de la Carrera de la Licenciatura en
Publicidad, que se requieran para realizar proyectos de servicio social que
le puedan servir a los alumnos de acuerdo al perfil de su carrera.

Para la oficina de servicio social.

Avisos oportunos y con tiempo para la realizacidon de servicios social.
Horario fijo para la atencién de alumnos de servicio social.

Proporcionar de manera completa la informacion y formatos que se
realizan de principio a fin dentro de un servicio social.



