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Como seleccione su mercado?
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Colombia - Tratados de Libre Comercio

Acuerdos Vigentes Acuerdos Suscritos

v" Colombia — Asociacion
Europea de libre Comercio

, . v ia —
v" CAN (Peru, Ecuador, Bolivia) / gg:gmg:g_:\;’gﬁgga
v" Triangulo Norte (El Salvador, v Colombia - Cuba

Guatemala, Honduras)
v" Colombia - México (Grupo de los

Dos) | | Acuerdos de Preferencias
v" Colombia - Chile Arancelarias

v Colombia — Estados Unidos
v Colombia — Canada

v Colombia - Suiza

v Colombia - Liechtenstein

v" Caricom
v" Mercosur (Argentina,
Brasil, Paraguay, Uruguay)




Agrupacion de los tratados por zonas geograficas
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SELECCION DE MERCADOS

Oportunidades
Sectoriales

Oportunidad de
Negocios
Producto
Empresa
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METODOLOGIA Wi

PRSMOCON DI Tam

Modelo de priorizacion de mercados en donde a traves de
una matriz de comparacion se evaluan diferentes factores
gue afectan el desarrollo de un negocio en los mercados
Internacionales.

Esta metodologia permite:
* La comparacion de la informacion y la toma de decisiones.

* Aclarar el panorama (amenazas/oportunidades) en los mercados
 Establecer el potencial del mercado

 Dar una calificacion objetiva a cada mercado para canalizar los
esfuerzos de mercado.



Ejemplo Matriz

» 3
, 2
» ]
oA
L
| HONDURAS | _ GUATENALA | EL SALVADOR
Poblacion ~ 8.296.693 * 14.099.032 »  6.090.646
PIB (Billones U$) g 17,38 » 46,976 22,76

Puntuacion Total 3 6 3



PRESELECCION DE MERCADOS - CONTENIDO

* Aspectos Macro econdmicos
- ldioma
- Facilidad para hacer negocios,
— Cumplimiento de Contratos,
- Riesgo de no pago
- PIB, PIB Per capita y su crecimiento.
— Inflacion
— Poblacion y tasa de Desempleo
— Tipo de Cambio respecto al délar y al peso

- Importaciones, Exportaciones Totales, y Balanza comercial
general y su crecimiento.



CANADA, ESTADOS UNIDOS Y MEXICO

Canada

México




CANADA, ESTADOS UNIDOS Y MEXICO

Calificaciones

> 3
2
b 1

PIB (Billones U$)

Inflacion

Tasa desempleo
Importaciones(Millones U$)
Exportaciones(Millones U$)
Doing Business
Cumplimiento contractual
Devaluacion

Tipo de cambio (USD)

Tipo de cambio (COP)

Puntuacion total

Capital: Ottawa

Moneda: Délar canadiense
Poblacion: 34.482.779

/

b
4

1.736

3,2%

9%
450.536,91
450.396,91
13/183
59/183

-1,3

1,0321 USD
1.847,24 COP

14
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\\@1

Capltal Washlngton D.C Capital: Ciudad de México
Moneda: Peso mexicano

Moneda: Délar
Poblacion: 311.591.917

VvV VvV VvV V vVVYw

15.094
3,2%

9%
2'262.585,6
1'479.730,2
4183
7183

0,0

1.801,7 COP
19

Poblacién: 114.793.341

MEXICO

>

v VVVwVw w .

1.155
3,4%

5,2%
350.842
349.569
53 /183
81/183

"

0,074 USD
137,7 COP

8



SUR AMERICA

[ Colombia

Ecuador / \
Brasi

V \\
Chile // \ Paraguay
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Argentina P—
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Calificaciones

> 3
2

b 1

| ome

Santiago de Chile

Capital

Moneda

Poblacion

PIB (Billones U$)
Inflacién

Tasa desempleo
Importaciones(Mmils U$)
Exportaciones(Miis U$)
Doing Business
Cumplimiento contra
Devaluacion

Tipo de cambio (USD)
Tipo de cambio (COP)

Puntuacion total

SUR AMERICA

\t, - Q

vV vV VvV V.V WV

Peso chileno

17.269.525

248,58

3,3%

8%

74.907,075

81.411,129

39/183

67/183

0,13

0,0021 USD

3,796 COP
19
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BOLIVIA COLOMBIA ECUADOR m

v VvV vV vV Vv ywv

La paz

Boliviano

10.290.003

24,6

9,9%

5,5%

7.613

8.397

153/183

135/183

0,6

0,1447 USD

260,55 COP
9

Bogota

Peso colombiano

45.239.079
328,4

3,4%

10,8%
94.675,7
56.953,5
42/183
149/183

0,7

0,00052 USD

Quito
Dolar
45.239.079
67

4,5%

6%
24.286,06
22.345,2
130 /183
100/183
0,2

1.801,7 COP
1"

Lima
Nuevo Sol
14.666.055
176,66
/ 3,4%
4 7,5%
. 37.747,09
45.636,09
3 41/183
111 /183
0,9
0,3689 USD
711,7 COP

14



Calificaciones

Capital

Moneda

Poblacion

PIB (Billones U$)
Inflacidn

Tasa desempleo
Importaciones (Mils U$)
Exportaciones (Mils U$)
Doing Business
Cumplimiento contrato
Devaluacion

Tipo de cambio USD
Tipo de cambio COP

Puntuacion Total

NV Vv

A 4

SUR AMERICA

&
<
ARGENTINA BRASIL
Buenos Aires Brasilia
Peso argentino Real
40.764.561 ) 196.655.014
445988 b 2477
95% P 6,6%
72% P 6%
6647104 P 226.243,409
76.531,45 4 256.038,702
113/183 126/183
45/183 118/183
-12,7 3,1
0,214 USD 0,495 USD
382,85 COP 886,37COP
17 18

v v

v

MERCOSUR

URUGUAY PARAGUAY

Montevideo

Peso uruguayo

3.316.328

46,87

8,1%

6%

10.415,6

9.341,2

90/183

103/183

0,3

0,0473 USD

84,62 COP
14
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Asuncion
Guarani
6.541.591
21,24
8,3%
6,3%
12.654,8
10.280, 5
102 /183
106/183
0,2
0,0002USD
0,406 COP
12
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Noruega e Islandia Negociacion en desarrollo




Calificaciones

>

v

4

3
2
1

Capital

Moneda

Poblacién

PIB (Billones U$)
Inflacidn

Tasa desempleo
Importaciones(Mils US)
Exportaciones(Mils U$)
Doing Business
Cumplimiento contratos
Devaluacion

Tipo de cambio (USD)
Tipo de cambio (COP)

Puntuacion Total

v VY vV

v

Berna

Franco Suizo

7.925.517

636, 1

0,2%

3,1%

294.178,76

312.583,9

26/183

23/183

1,5

1,077 USD

1.933,95 COP
18

LIECHTENSTEIN

v VvV vw

N

v

Vaduz
Franco Suizo
36.713
4,503

0,3%

2,8%
173.344,2
279.765,8

2,3

1,077 USD

1.933,95 COP
12
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Guatemala

El Sal

Honduras



Calificaciones

) 1

CARIBE
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Capital

Moneda
Poblacién

PIB (Billones U$)
Inflacidn

Tasa desempleo

Importaciones (Mils U$)
Exportaciones (Mils U$)

Doing Business

Cumplimiento contrato

Tipo de cambio USD
Tipo de cambio COP

v v

v vV vV Vv

Puntuacion Total

Tegucigalpa
Lempira
8.296.693
17,38
6,8%
4,8%
10.345,7
7.204,22
128/183
130/183
0,0511 USD
91,505 COP
8

v Ve wv'w V9

-

Ciudad de Guatemala
Quetzal
14.099.032
46,976
6,2%
4,1%
16.645,34
10.461,2
97/183
93/183
0,125 USD
224,35 COP

12

v vV

v v vV Vv

San Salvador
Délar
6.090.646
22,76

5,1%

7%

9.753,98
5.309
112/183
112/183

1.801,7 COP
8



Paises Seleccionados de acuerdo a variables

Macroeconomicas

SUR AMERICA Puntuacion Total
NORTE AMERICA | Puntuacién Total ‘ Chile o

‘ Estados Unidos o Brasil 18
Canada 14 Argentina 17
México 8 Uruguay 14
/- Paraguay 12
Ecuador 11
Acuerdo,

NO TLC Bolivia 9

CARIBE Puntuacian Total 3
\ Peru 4

Guatemala

-

Honduras 8

El Salvador 8 ‘

Puntuacian Total

EUROPA

Suiza

Liechtenstein 12



¢,.Donde buscar la
Informacion?

Para temas....
1. Economicos, politicos y sociales
2. De Comercio exterior
3. Y Negociacion en el mercado estudiado.
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Lista de los paises importadores para el producto seleccionado en 2009

ExpnrtarhaciaE ‘J:- USD 1,421,777’000 nimero de |

Indicadores comerciales

Valor Saldo Tasade Tasade

Importadores importada en | comercial | Cantidad | Unidad M crecimiento crecimient

2009, en 2009en |importada| de m anual en valor | anual en canti

miles de UsD | milesde | en2009 | cantidad | US0/unidad) | rere 20052009, | entre 2005-20

¥ usD 4 , %1 %1

Mundo 1424777 337.579 0 No medida 13
Francia { 154.263 101.753 81640 Toneladas 1.890 19
Estados Unidos de America § 142959 107579 73237 Toneladas 1952 11
Alemania | 128.903 16.681 62.780 | Toneladas 2053 8
Federacion de Rusia § 92,621 867211 87563 Toneladas 1.058 13
Reino Unido § 80608 -23.293 31.563 Toneladas 2554 6
Bélgica § 55.355 108602 21494 Toneladas 2575 15
Paizes Bajos (Holanda) 54,746 18.661 22691 Toneladas 2413 7
talia § 43028 20.122 18.188 Toneladas 2476 5
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[ espanol.doingbusiness.org/reports/global-reports/doing-business-2012

?_QEIFC 's"u.‘f.'.I‘.:"c“;?'Jo.mn @ THE woRLD BANK
DOING BUSINESS

COMPARACION DE ECONOMIAS METODOLOGIA REFORMAS SOBRE NEGOCIOS ACERCA DE NOS

Doing Busingss 2012 [« |

Comunicado de prensa

Informe del Banco Mundial revela que
mas economias adoptaron reformas que

Eﬁ“““ DOi[]_g Bl_]_Si_[leSS 2012 fza[:iigt_azrlclja1adi'.fidad empresarial en
= Haciendo negocios en un mundo més transparente América Latina y el Caribe: Chic,
e Peril, Colombia y Mexice lideran la mejora
[ nLm (2.462 KB PDF) de las regulaciones empresariales en
" ‘ Latinoamérica

Europa meridional y cccidental: Las
Economias de altos ingresos de la OCDE
mejoran los sistemas de insolvencia y
simplifican el sistema fiscal aplicable a
los empresarios

Perspectiva general

Un nuevo informe del Banco Mundial v de la Corporacidn Financiera Internacional (IFC) muestra que las economias
siguen adoptando reformas que promueven transparencia y acceso a la informacidn, mejorando la capacidad de las
empresas locales para hacer negocios.

Publicado el dia de hoy, Doing Business 2012: Haciendo negocios en un mundo mas transparente analiza las
regulaciones que afectan a las empresas locales en 183 paises y clasifica las economias en 10 areas de la regulacian
empresarial, tales como la apertura de una empresa, la resolucidn de la insolvencia y el comercio transfronterizo. Este
afin alinfarmea analizva la ranulacidn emnresarial anlicahla antre iunin de 20490 v mavao de 2011, La clasificacidn sobre la




TABLA 1.1 Clasificaciones en facilidad de hacer negocios

Clasif.  Clasif Reformas | Clasif.  Clasif Reformas | Clasift. ~ Clasif Reformas
DB2012 DB2011* Economia DB2012 | DB2012 DB2011* Economia DB2012 | DB2012 DB2011* Economia DB2012
1 1 | Singapur 0 62 59 Polonia 2 123 | 119 |Uganda 1
2 2 | RAE de Hong Kong, China 2 63 | 60 | Ghana 0 124 123 | Swaziandia | 1
3 3 | Nueva Zelanda 1 64 70 | Repiblica Checa 2 125 | 127 | Bosniay Herzegovina 2
4 4 |EE.LU. 0 65 | 64 Dominica 0 126 | 120 |Brsi 1
S | 5 |Dinamarca 1 | 66 | 69 |Awerbaign 0 121 | 125  Tanzania | -
. 7 | Nonega 0 61 | 71 | Kuwait 0 128 | 130 | Hondurs 2
7 6 |Reino Unido 1 68 76 Trinidad y Tobago 0 129 | 126 | Indonesia 1
8 | 15 |Corea Rep.de 3 69 | 91 | Belaris 3 130 | 131 | Ecuador [0
9 | 13 |slandia 2 0 | 67 |Repiblica Kirguisa 0 | 131 | 128 |RiberaOccdentalyGaza | 0
10 8 |landa 0 N |73 | Tuquia 2 132 | 139 |India 1
1 14 | Finlandia 1 722 | 65 Rumania 2 133 133 | Nigeria 0
12 10 |Arabia Saudita 1 73 68  Granada 0 134 | 136 | Repiblica Arabe de Siria 1
13 | 12 |Canadd 1 74 | 81 | Isas Sdlomén 4 | 135 | 135 |Sudin |0
14 9 |Sueda 0 75 | 66 | SanVicente ylas Granadinas 0 136 | 134 Filipinas 1
15 | 11 |Auswalia 1 % | 75 | Vanuaw 3 137 | 144 | Madagascar 2
16 17 | Georgia 4 n 72 Fij 0 138 | 138 Camboga 1
17 | 16 |Tailanda 1 7 | 74 |Namibia 1 139 | 132 |Mozambique 0
18 23 | Malasia 3 ) 78 Maldwas 0 140 | 137 | Micronesia, EE. FF. de 0
19 19 | Alemania 0 80 79 Croacia 1 141 150 | Siema Leona 4
20 20 |laptn 0 81 99 | Moldavia 4 142 | 146 |Bhutin 2
2 31 |Letonia 4 82 77 Abania 1 143 | 142 |Lesotho 1

http://espanol.doingbusiness.org/~/media/FPDKM/Doing%20Business/Documents/Annual-Reports/Foreign/DB12-Spanish.pdf
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OPORTUNIDAD DE EXPORTACION PARA éjmﬁmm
COLOMBIA i COLOMBIS

MANUFACTURAS/ TEXTILY
AGROINDUSTRIA e SERVICIOS CONFECCION

Animacion Digital y

Agricola Articulos de dotacion Videojuegos Bisuteria y Joyeria
Agroindustria Autopartes Aplicaciones Moviles -
insumos
: Instrumentos y
Flores y Plantas Vivas - Salud CONFECCIONES
Acuicola'y Pesquero CHIEes |y £HEe Audiovisual r
personal Manufacturas
ENVases v empaques BPO (Business Textiles e Insumos
y empag Process Outsourcing) para la confeccion
Materiales de Comunicacion Gréfica

construccion y Editorial

Metalmecanica Ingenieria

Material Promocional Software

Datos tomados de: Pagina oficial PROEXPORT
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ADOS DE OPORTUNIDAD (TLC con Colombia) w

EL SECTOR TEXTIL EN CONFECCION

PAISES DE OPORTUNIDAD EN EL SECTOR TEXTIL - CONFECCION
OPORTUNIDAD

NORTE Canada Ropa Deportiva, Uniformes y Ropa Interior

AMERICA Ropa Interior
Estados Unidos Ropa interior, ropa de control, vestidos de bafio; Ropa Deportiva; y

Ropa Interior Masculina

México Jeanswear, Ropa Interior y de Control
CARIBE Uniformes, y Dotacion Hotelera e Industrial

Triangulo Norte Ropa de Control; JEANS

Guatemala Ropa de Control, Trajes de Bafio, JEANS
SUR Peru Ropa Interior y Control; Ropa Interior y Telas en Fibras Sintéticas;
AMERICA | : :

Chile Jeanswear y Ropa Interior Femenina Ropa Interior
EUROPA Suiza Industria Textiles y Vestuario

Datos tomados de: Pagina oficial PROEXPORT



Oportunidades para el Sector Textil de Jeans - Caribe @ggjoxggﬂ
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OPORTUNIDADES

- T

MATERIALES DE CONSTRUCCION
EMPAQUES
INSTRUMENTOS Y APARATOS
FARMACEUTICOS / COSMETICOS
DOTACION HOTELERA Y HOGAR
AUTOPARTES

" PROEXPORT
COLOMBIA

SOOI B (P

EL SALVADOR HONDURAS |GUATEMALA

SERVICIOS DE INGENIERIA

METALMECANICA

Cnigi' ‘ POTENCIAL MEDIO
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Viaje Invierta Expo

PFROMOCHIN B TURISHO, IMVERSON ¥ EXPORTACIONES por Colombia en Colombia

Usted esta en: Inicic = Oportunidades Internacionales = Prendas De Vestir = Jeans Para El Tridngulo Morte

Actualidad Internacional Jeans para el TriénQUIO NOrte

Sector Agroindustria EiMe gusta - 0 oF Twittear < 0

[ Productos organicos a la China
deben ser cerificados localmente

SEFTIEMBRE 10, 2012

Los jeans ‘levanta cola’ estan tomando fuerza en el mercado v la busgueda de este
; producto va en aumento. En Guatemala se buscan disefios convencionales, sin
propias en supermercados, abre o . .
opciones para productos muchos adomos v con disefios sencillos. En El Salvador y Honduras se utilizan
colombianos adornos no muy llamativos, conservando un disefio discreto.

[0 Ecuadar: aumento de marcas

Ver mas del sector Agroindustria == En el canal de distribucidn directo, el productor nacional puede vender a un minorista,
quien puede obtener un margen del 100%, vy éste llega directamente al consumidor
Sector Manufacturas final, o bien boutiques especializadas, usualmente en centros comerciales, obteniendo

o . ) : o
[ Crecen oportunidades para los un margen mayor al 30% de ganancia por la ausencia de intermediarios.

productos de cuidado personal en
Ecuador En el caso de los distribuidores, el productor les vende v ellos a su vez comercializan

los productos con un minorista y a las empresas gue manejan ventas por catalogo.

[0l Crisis en Europa abre grandes
oporunidades para muebles de Fuente: Proexport.
madera en Dubai

http://www.proexport.com.co/oportunidades-internacionales/prendas-de-vestir/jeans-para-el-trianqulo-norte
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PRODUCTO



PROEXPORT

Caso 1: Comportamiento Comercial PANTALONES - JEANSzﬂC()_LOMBIA

VARIABLES

 |mportaciones del producto (miles usd) y su Crecimiento en el ultimo afio %

 Exportaciones del producto (Miles Usd) y su Crecimiento en el ultimo afio %

 Balanza Comercial Del Producto (Miles Usd)

* Precio Indicativo Producto (Valor Unitario En Usd/Unidades)

 Exportaciones de Colombia del Producto al Mundo (Miles Usd) y su
participacion en cada mercado.

» Exportaciones de Colombia del Producto Al Mercado especifico (Miles Usd) y
su Crecimiento en el ultimo afio %

Calificaciones

VERDE 3 AMARILLO 2 ROJO 1



OPORTUNIDADES SECTORIALES PARA EL PRODUCTO

PROEXPORT

ESPECIFICO A it

Descripcion de los Productos a analizar:
» Jeans para damas, nifias, caballeros y nifios

1. El primer paso es identificar su clasificacion Arancelaria, para luego
2. Analizar las demas variables comerciales



Ildentificacion de la Partida Arancelaria del PRODUCTO e

6 digitos = 620342
Pantalones, pantalones con peto y pantalones cortos de algodon.

REPUBLICA DE COLOMBIA

b

DIAN

Diraczitn de Impuesics y Adusras Nodonsles

DIAN - MUISCA - ARANCEL

Constltas Arancel ¢Ddnde estoy?: Inicio | Consultas Arancel | Consulta por estructura arancelaria

General Consulta por estructura arancelaria

Por medidas
- servicios en linea muisca
Por codigo de nomenclatura

Estructura nomenclatura

— — = Seccion Xl Materias textiles y sus manufacturas
Indice alfabético arancelario i =
Capitulo 62 Prendas y complementos (accesorios), de vestir, excepto los de punto
Reghe oambs do Trajes {ambos o ternos), conjuntos, chaquetas (sacos), pantalones
s Partida 6203 largos, pantalones con peto, pantalones cortos (calzones) y shorts
»  Portexto (excepto de bafio), para hombres o nifios.
- Pantalones largos, pantalones con peto, pantalones cortos (calzones) y
6203.40 bt

620342 - - De algodon:
6203.42.90 - - - Los demas

Cadigo Comp Supl Designacidn de mercancias Perfil  Notas
6203.42.90.00 - - - Los demas R [J




Comportamiento Comercial PANTALONES - JEANS @5%_%"5‘3’_?}

PRSMOCION DT TRV, It nON ¥ 10000

Calificaciones

VERDE 3 AMARILLO 2 ROJO 1

v" Importaciones del producto (miles usd) y su Crecimiento en el Gltimo afio %

»  Exportaciones del producto (Miles Usd) y su Crecimiento en el ltimo afio %

» Balanza Comercial Del Producto (Miles Usd)

»  Precio Indicativo Producto (Valor Unitario En Usd/Unidades)

»  Exportaciones de Colombia del Producto al Mundo (Miles Usd) y su participacion en cada mercado.

»  Exportaciones de Colombia del Producto Al Mercado especifico (Miles Usd) y su Crecimiento en el Gltimo afio

%
IMPORTACIONES Y ESTADOS ;
SALVADOR GUATEMALA HONDURAS CANADA SUIZA  CHILE MEXICO PERU ECUADOR BOLIVIA
EXPORTACIONES DEL BIEN: UNIDOS
IMPORTACIONES DEL
10.603 7.772 4.641 5.687.005 488.146 379.964 161.231 142.073 31.318 9.337 1.592
PRODUCTO (MILES USD) v v v v v v v v v v v
CRECIMPO PRODUCTO% ¥ 12 ¥ 36 % 26,6 ¥ 7% 88 ¥ 16,6 ¥ 47,1 ¥ 19% 372 % 81,6 ¥ 549

Las banderas verdes indican:

* Los paises con mayor valor en importaciones de pantalones — Jeans
durante el afio 2011

» Los paises con mayor crecimiento porcentual de importacion en el
periodo 2010 - 2011



Comportamiento Comercial PANTALONES - JEANS WE%_%"KZ%T;

PROMOCION DE THMTWD, INeT IEON ¥ 0NN AT

Calificaciones

VERDE 3 AMARILLO 2 ROJO 1

v" Importaciones del producto (miles usd) y su Crecimiento en el tltimo afio %

v" Exportaciones del producto (Miles Usd) y su Crecimiento en el tltimo afio %

« Balanza Comercial Del Producto (Miles Usd)

Precio Indicativo Producto (Valor Unitario En Usd/Unidades)

» Exportaciones de Colombia del Producto al Mundo (Miles Usd) y su participacion en cada mercado.

« Exportaciones de Colombia del Producto Al Mercado especifico (Miles Usd) y su Crecimiento en el
ultimo afio %

IMPORTACIONES Y ESTADOS

SALVADOR GUATEMALA HONDURAS CANADA SUIZA  CHILE MEXICO PERU ECUADOR BOLIVIA
EXPORTACIONES DEL BIEN: UNIDOS

EXPORTACIONES DEL
PRODUCTO (MILES USD)
CREC EXPO PRODUCTO % L 59,4 ¥ 29,7 ¥ 69 ¥ 9,1 % 47,4 ¥ 19,2 ¥ 51,5 87 % 482 % 121,8 ¥ -2,7

T 5.306 ¥ 30.480 ¥ 2304 % 260683 % 24364 % 66.121 % 23266 ¥ 1.314.273 % 17.786 ¥ 173 ¥ 1170

Las banderas verdes indican:

» Los paises con menor valor en exportaciones de pantalones — Jeans
durante el aino 2011

» Los paises con menor crecimiento porcentual de exportacion en el periodo
2010 - 2011



Comportamiento Comercial PANTALONES - JEANS wgg_%xggﬁ

PROMOCON DF Tem

Calificaciones

VERDE 3 AMARILLO 2 ROJO 1

v" Importaciones del producto (miles usd) y su Crecimiento en el tltimo afio %
v" Exportaciones del producto (Miles Usd) y su Crecimiento en el tltimo afio %

v' Balanza Comercial Del Producto (Miles Usd)

Precio Indicativo Producto (Valor Unitario En Usd/Unidades)

» Exportaciones de Colombia del Producto al Mundo (Miles Usd) y su participacion en cada mercado.

« Exportaciones de Colombia del Producto Al Mercado especifico (Miles Usd) y su Crecimiento en el
ultimo afio %

IMPORTACIONES Y ESTADOS -
SALVADOR GUATEMALA HONDURAS CANADA SUIZA  CHILE MEXICO PERU ECUADOR BOLIVIA

EXPORTACIONES DEL BIEN: UNIDOS
BALANZA COMERCIAL DEL
PRODUCTO (MILES USD)

2 -5.297 ¥ 22.708 ¥ -2.337 ¥ -5.426.322 ¥ -463.782 ¥ -313.843 ¥ -137.965 ¥ 1.172.200 ¥ -13.532 ¥ -9.164 ¥ -422

Las banderas verdes indican:
» Los paises con una balanza comercial estable para el periodo 2011



Comportamiento Comercial PANTALONES - JEANS wgg_%xggﬁ

PROMOCON DF Tem

Calificaciones

VERDE 3 AMARILLO 2 ROJO 1

v" Importaciones del producto (miles usd) y su Crecimiento en el tltimo afio %
v" Exportaciones del producto (Miles Usd) y su Crecimiento en el tltimo afio %
v" Balanza Comercial Del Producto (Miles Usd)

v’ Precio Indicativo Producto (Valor Unitario En Usd/Unidades)

» Exportaciones de Colombia del Producto al Mundo (Miles Usd) y su participacion en cada mercado.

« Exportaciones de Colombia del Producto Al Mercado especifico (Miles Usd) y su Crecimiento en el
ultimo afio %

IMPORTACIONES Y ESTADOS

SALVADOR GUATEMALA HONDURAS CANADA SUIZA  CHILE MEXICO PERU ECUADOR BOLIVIA
EXPORTACIONES DEL BIEN: UNIDOS

PRECIO INDICATIVO
PRODUCTO (VALOR
UNITARIO EN
USD/UNIDADES)

o 6.018 ¥+ 15.765 3,792 ¥ 14118 % 23347 % 42209 % 23347 % 23348 % 14057 % 31227 % 2491

Las banderas verdes indican:
» Los paises con un alto y competitivo precio unitario en el mercado. Entre
mayor sea el precio unitario mayores podrian ser las ganancias.



Comportamiento Comercial PANTALONES - JEANS W'é"o_‘i%"&%ﬂ‘l
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Calificaciones

VERDE 3 AMARILLO 2 ROJO 1

Importaciones del producto (miles usd) y su Crecimiento en el ultimo afio %

Exportaciones del producto (Miles Usd) y su Crecimiento en el dltimo afio %

Balanza Comercial Del Producto (Miles Usd)

Precio Indicativo Producto (Valor Unitario En Usd/Unidades)

Exportaciones de Colombia del Producto al Mundo (Miles Usd) y su participacion en cada

mercado.
Exportaciones de Colombia del Producto Al Mercado especifico (Miles Usd) y su Crecimiento en el dltimo afio %

R NI N NN

IMPORTACIONES Y ESTADOS

SALVADOR GUATEMALA HONDURAS CANADA SUIZA CHILE MEXICO PERU ECUADOR BOLIVIA
EXPORTACIONES DEL BIEN: UNIDOS
EXPO COLOMBIA DEL
PRODUCTO AL MUNDO ¥  106.504 ¥ 106.504 ¥ 106.504 ¥ 106.504 ¥ 106.504 % 106.504 ¥ 106.504 ¥ 106.504 ¥ 106.504 ¥ 106.504 ¥ 106.504
(MILES USD)
PART EXPO COLOMBIA EN
LOS MERCADOS % o 1,80% 0,2% T 0,0% ®*  100,0% T 1,0% ¥  0,0% ¥ 2,5% T 45% % 09% ¥ 42% % 0,4%

Las banderas verdes indican:

« El mayor valor de importacion de pantalones - Jeans exportados por
Colombia en el 2011.

« La mayor participacion de exportaciones colombianas en importaciones de
cada uno de los mercados.



Comportamiento Comercial PANTALONES - JEANS W'é"o_‘i%"&%ﬂ‘l

PROMOCIOM DF THIEMD, 1Mot REON Y FOAORTACONTY

Calificaciones

VERDE 3 AMARILLO 2 ROJO 1

v" Importaciones del producto y su Crecimiento en el Ultimo afio

v" Exportaciones del producto y su Crecimiento en el tltimo afio

v Balanza Comercial Del Producto

v" Precio Indicativo Producto

v" Exportaciones de Colombia del Producto al Mundo y su participacién en cada mercado.

» Exportaciones de Colombia del Producto Al Mercado especifico y su Crecimiento en el

ultimo ano
IMPORTACIONES Y ESTADOS a
SALVADOR GUATEMALA HONDURAS CANADA SUIZA CHILE MEXICO PERU ECUADOR BOLIVIA

EXPORTACIONES DEL BIEN: UNIDOS
EXPO COLOMBIA DEL
PRODUCTO AL MERCADO B 1.951 ¥ 194 ¥ 2% 45353 % 1075 48 % 2642 % 4,798 ¥ 973 4.426 ¥ 460
(MILES USD)
CREC EXPO COL DEL
PRODUCTO AL MERCADO % e 767 ¥ 120,5 ¥ -81,8 ¥ -288 ¥ 364" 429 % 94,8 ¥ 763 % 998 % 106,7 ¥ 108,1

Las banderas verdes indican:

* Los principales mercados destino de pantalones — Jeans exportados por
Colombia en el afio 2011.

« El mayor porcentaje de crecimiento de las exportaciones colombianas de
pantalones - Jeans a cada uno de los mercados durante el periodo 2010 —
2011.



Comportamiento Comercial PANTALONES - JEANS

IMPORTACIONES Y
EXPORTACIONES DEL BIEN:

Calificaciones

VERDE

SALVADOR GUATEMALA HONDURAS

3

AMARILLO 2

ESTADOS
UNIDOS

ROJO 1

CANADA SUIZA

CHILE MEXICO PERU

PROEXPORT
COLOMBIA

PROMOCIOM DF THIEMD, 1Mot REON Y FOAORTACONTY

ECUADOR BOLIVIA

IMPORTACIONES DEL
PRODUCTO (MILES USD)
CREC IMPO PRODUCTO %
EXPORTACIONES DEL
PRODUCTO (MILES USD)
CREC EXPO PRODUCTO %
BALANZA COMERCIAL DEL
PRODUCTO (MILES USD)
PRECIO INDICATIVO
PRODUCTO (VALOR
UNITARIO EN
USD/UNIDADES)

EXPO COLOMBIA DEL
PRODUCTO AL MUNDO
(MILES USD)

PART EXPO COLOMBIA EN
LOS MERCADOS %

EXPO COLOMBIA DEL
PRODUCTO AL MERCADO
(MILES USD)

CREC EXPO COL DEL
PRODUCTO AL MERCADO %
RESULTADO BANDERAS

VERDES

L 10.603 ¥
by 12 ¥
v 5.306 ¥
T 59,4 =
L -5.297 ¥
B 6.018 ¥

% 106.504 ¥

L 1,80% T
L 1.951 ¥
= 767 ¥

7772 %
3,6 &
30.480 ¥
29,7 %

22.708 T

15.765 T

106.504 =

0,2% T

194 %=

120,5

4641 ¥ 5.687.005 ¥ 488.146 = 379.964 ¥ 161.231 ¥ 142.073 ¥* 31318 ¥

26,6 ¥ 7% 8,8 W 16,6 ¥ 471 % 19 & 372 &
2304 B 260683 % 24364 % 66.121 ¥ 23.266 ¥ 1.314.273 ¥ 17.786 ¥
69 T 9,1 % 47,4 19,2 ¥ 51,5 ¥ 87% 482 W%

-2.337 ¥ -5.426.322 ¥ -463.782 T -313.843 ¥ -137.965 ¥ 1.172.200 ¥ -13.532 ¥

3.792 14118 % 23347 % 42209 % 23347 % 23348 ® 14057 ¥
106.504 ¥ 106.504 ¥ 106.504 ¥ 106.504 ¥ 106.504 ¥ 106.504 ¥ 106.504 ¥
0,0 ¥  100,0% ¥ 1,0% %  00% ¥ 2,5% ¥ 45% %  09% ¥

2 & 45353 % 1075 ¥ 48 % 2642 F 4,798 ¥ 973 ¥

-81,8 -28,8 36,4 % 429 94,8 = 763% 998 %

@17

918

9337 ¥ 1.592
81,6 & 54,9
173 ¥ 1170
121,8 ¥ 22,7
-9.164 ¥ -422

31.227 ¥ 2491

106.504 ¥ 106.504

42% ¥

0,4%

4.426 ¥ 460

106,7 *= 108,1




OPORTUNIDADES SEGUN LA DEMANDA MUNDIAL @'ﬁ‘g’f&%ﬂ

PIOMOCTIN D

Donde encuentro la informacion?

* WWW. proexport.com.co
 Consulte “Trade Map” 0 “Comtrade”
* http://www.trademap.org

* http://comtrade.un.org/



Resultados Macro (Economico) y Meso (Sectorial) wl’mﬁmm

COLOMBIA
Calculo y Verificacion de datos Macro y Meso Oportunidades Sectoriales segun Proéxport
NORTE AMERICA | MACRO m TOTAL PAISES DE OPORTUNIDAD EN EL
OPORTUNIDAD SECTOR TEXTIL -
Estados Unidos CONFECCION
- Ropa Deportiva,

Suiza 18 22 40

Hiz Canada Uniformes y Ropa
Chile 19 19 38 Interior

i Ropa interior, ropa de

Canada 14 20 34 Estados Unides  COMtrol. vestidos de bafio;
Ecuad ” 20 31 Ropa Deportiva; y Ropa

cuador Interior Masculina
Guatemala 12 19 31 m Triangulo Norte  Ropa de Control; JEANS
Bolivia 9 19 28 Guatemala Ropa de Control, Trajes

de Bafio, JEANS
El Salvador 8 19 27
Chile Jeanswear y Ropa

México 8 17 25 Interior Femenina
[rp— ST 2% m
Peru 4 18 22

Liechtenstein 12 - 12



Caso 2: Ropa Interior

« Oportunidades segun la demanda Mundial

+ Condiciones de Acceso
— Aspectos Arancelarios y Tributarios
— Aspectos Comerciales
— Normas Técnicas
- Normas Sanitarias, Fitosanitarias y Zoosanitarias
— Licencias o Inspeccion Previa
— Normas de origen
- Normas voluntarias
— Otras Normas

 Condiciones Logisticas



CASO “ZWEI”

ZWEI es una empresa dedicada a la comercializacion y venta de confecciones.
Dentro de su portafolio: linea de pantalones — Jeans para damas, nifias, caballeros y nifios.

La empresa quiere analizar el acceso al mercado de estos productos para evaluar las
caracteristicas de exportacion, y de esta forma seleccionar un mercado potencial.

MATRIZ DE ACCESO AL MERCADO

- GUATEMALA
PAISES

ELSALVADOR

RESULTADOS
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PAISES - ACCESO AL MERCADO 100% HONDURAS GUATEMALA EL SALVADOR
ANO DE INFORMACION 2012 2012 2012
ASPECTOS ARANCELARIOS Y
TRIBUTARIOS 202 ! L i
Correlativo Arancelario 62034200 - 52045200 1 62034200 - 62048200 1 62034200 - 62048200 1
Requisitos Arancelarios y Tributarios
Arancel| General General 15% 1 General 15% 3 General 15% 3
Acuerdos Comerciales Vigentes con| Vigente Triangulo del Morte. 1 |Vigente Triangulo del Norte. 2 | Vigente Triangule del Norte. 2
;?&Eﬁ;ﬂrﬂ;izﬂiriia Empieza a regir a partir de 2010.
Desgravacion total a 5 periodos. com .I etaménte Un ma? e Prod. no se desgrava
Arancel Preferencial Empieza a Regir a partir de 2010 ’ T Fr'e ferenn:ia. de 1DD£ 5 completamente. Un margen de 5
200 (12%), 2011 (9%), 2012 suhp:e X (2009). Categoria preferencia de 100% =obre X
(6%}, 2013 (3%), 2014 (09%). E Exentas de n:;ualqu;-]:s:r (2009). Categoria E: Exentas de
n{ru fipo de compromiso cualguier otro tipo de compromizo
E“Ef::_ 1”;:?;::;? b Tarifas preferenciales 0%. Paises
Arancel Preferencial de la competencia o Tarifa preferencial 0%paizes del ' - del CACM, Chile, Republica
. . e ) 2 |10,5%, Paises del CACM, 2 o e 2
primer competidar CACM, Mexico v Estados Unidos. México v Estados unidos 4 Dominicana, Mexico, Estados
0% ¥ Unidos.
Impuestas y tributos| {Ir‘n?pnfgastu de valor agregado del 2 L&;E del 12% Impuesto 2 e 13% 2
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PAISES - ACCESO AL MERCADO HONDURAS GUATEMALA EL SALVADOR
ASPECTOS COMERCIALES 20 3 2 2

Todos los articulos textiles y prendas de
vestir deben llevar una etigueta que
indica de forma clara el contenido de

La Ley de Proteccion al Consumidor estipula fibra. La etiqueta debe presentar siempre el nombre

requisitos de etiguetado. EI SENASA determinard Existen indicaciones particulares para el del producto en el cazo de los alimentos, el

para cada tipe de producto los reguisitos efiquetado de: nombre y direccion del fabricante o distribuidor

\ adicionales pertinentes al empague o la etigueta, - Articulos de corseteria; En la mayoria de los casos también debe
Normas de Etiquetado que ha de =er legible, visible v en espafiol : - Tejidos estampados por corrosidn; contener la composicion en el caso de textiles. ’
Es importante destacar gue, a diferencia de los - Productos textiles bordados; Ciertos productos, ademas, deben indicar las

Normas de Empague y Embalaje

demas productos centroamericanos, Honduras
na permite &l uso de tickets sobre el producto.

NO

b1

- Hilos conatituidos por un alma y un
revestimiento compuestos de fibras
diferentes

- Tejidos de terciopelo o felpa

- Revestimientos de suelo y alfombras.

P i

NO

condiciones especiales de conservacion y
modo de emplen y usD.

NO




PAISES - ACCESO AL MERCADO
NORMAS TECHICAS

NORMAS SANITARIAS, FITOSANITARIAS Y
FO0OSANITARIAS

LICENCIA E INSPECCION PREVIA

NORMAS DE ORIGEN

Mormas de Origen

L

L

HONDURAS
MO 1
MO 1
MO 1

Dentro del Acuerdo la certificacion de origen solo
se establecera para aguellos producios que
presenten desgravacion arancelaria. Por tanto la
mercancia es considerara originaria en el territorio
de una Parte en casos de:

a. Que sea producida u obtenida en su totalidad
en el territorio de una Parte

b. Producida enteramente en el territorio de una o ) 1
mas de las Partes a partir del uso exclusivo de
materiales originarios de esos

c. Producida enteramente en el territorio de una o
mas de las Partes a partir de materiales n o
originarios que cumplan con un cambio de
clasificacion arancelaria, un valor de contenido
regional u otros requisitos.

GUATEMALA
[

MO

MO

MO (Lineas arancelarias
Excluidas)

’ 1

PROEXPORT
COLOMBIA

PROMOCION DF TRV, It ON Y F0MON TACONTY

EL SALVADOR
] 1
] 1
MO 1

WO (Lineas arancelarias ’ .
Excluidas)




RESULTADOS DE LA MATRIZ DE ACCESO AL MERCADO

1. ASPECTOS ARANCELARIOS Y TRIBUTARIOS

2. ASPECTOS COMERCIALES

3. NORMAS TECNICAS

4, NORMAS SANITARIAS, FITOSANITARIAS ¥ ZOOSANITARIAS
5. LICENCIA EINSPECCION PREVIA

6. NORMAS DE ORIGEN

7. NORMAS VOLUNTARIAS

8. OTRAS NORMAS

13%
13%
13%
13%
13%
13%
13%
13%

0,38
0,13
0,13
0,13
0,13
0,13
1,38

b

0,25
0,13
0,13
0,13
0,13
0,13
1,38

0,25
0,13
0,13
0,13
0,13
0,13
1,38

Mas Facil Acceso
Menor Total - Calificacion
Mas Dificil Acceso
Mayor Total Calificacion

Honduras

Gutemala
El Salvador




PAISES - ACCESO AL

HONDURAS GUATEMALA EL SALVADOR
MERCADO
ASPECTOS ARANCELARIOS Y
TRIBUTARIOS
Correlativo Arancelario Fuente SIC Ho Fuente SAT Gu Fuente Aduana Sv
http://www.sic.gob.hn https://farm3.sat.gob.gt http://appm.aduana.gob.sv
Requisitos Arancelarios y Tributarios
Arancel General Fuente: undp.un.hn Fuente sice.org Fuente sice.org
. . Fuente Ministerio de Comercio, | & Fuente Ministerio de Comercio, | & Fuente Ministerio de Comercio, | & T
Acuerdos Comerciales Vigentes . . . . . )
T http://www.sice.oas.org T http://www.sice.oas.org http://www.sice.oas.org
Arancel Preferencial de la competencia o . . .
- . Fuente Sice.org Fuente sice.org Fuente sice.org
primer competidor

Fuente SAT.gt

Impuestos y tributos Fuente: undp.un.hn http://portal.sat.gob.gtisitio/

Fuente mh.gob.sv
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MATRIZ DE ACCESO AL MERCADO

M ERCADOS COSTA RICA

CANADA

PAISES vl

EMPRESA POSICION NOMBRE - DESCRIPCION DEL

ARANCELARIA (] BIEN/SERVICIO

Brasieres Push-Up o sin realce,
WANITY COLORS S AS 6212100000 en encaje y algodon Lycra -

Sostenes TEXTILY

(corpifios] CONFECCION Linea Confort y Sensual.
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PAISES - ACCESO AL MERCADD ~ 100% CANADA ESTADOS UNIDOS
ANO DE INFORMACION 2012 2012 2012

AZPECTOS ARANCELARIOS ¥
TRIBUT ARIDS 132 n n 10

62121030 - Brassieres Containing lace, net or
embroidery Containing 70% or mare by weight

Correlativo Arancelario 6212100090 6212100000 . :
of silk or silk waste

Hequisitos Arancelarios y

Tribatarine

Arancel General General 14%. ’ 1 General 18 % ’ 3 |General 16,9% 2
Acuerdo de Libre Comercio Chile - Acuerdo de Libre Comercio Canada -
Colombia. 3 |Colombia. 1 |TLC Colombia - Estados Unidos. 1

Acuerdos Comerciales Vigentes
con Colombia

Tarifa 0%. Pruductq con categoria Tarifa 0%. Producto con categoria A Tarifa: 0% ‘ )

& Con esta categoria de c i ' 18qoria de d . Productos con categaria de desgravacion A. La
desgravacidn se eliminaran ala ) 1 an es'a ca1egona de desgravacion ) norma confiere preferencias inmediatas a ) 1
fecha de entrada en vigor del 5 elllmlnaran alafecha de enirada brasieres que hayan sido cortados y cosidos
Acuerdo. envigor del Acuerdo. en Colombia

Arancel Preferencial De colombia
con el pais destino

Tarifa NMF 18%, Costa Rica (0%),

El Salvador 0%, Guatemala 0%, islandia (0%), México (0%). Nueva

Honduras 0%, Micaragua 0%, Principales competidores con arancel cero:

Arancel Preferencial de la . o Zelanda (18%), Moruega (0%), Perd . Coe
. ) ) Belice 0%, Rep. Dominicana 0%, ) 3 . . . ) 3 |Rep. Dominicana, Marruecos, Canada, Memcu,) 3
IR OIS ] China 11,2%, Panama 0%, Mexico E]TI}&SUIEE ! dmeIat;nstem (0%), Israel.
0%, Canada 374% SR LB
[VA 13%, Ley 6946 1%, Ley Golfito . ) . )
Impuestos y tributos 7012 18% Fuente: Min Hacienda ’ 3 Goods and Senvice Tanff(GST) : 5%. ’ 3 Impuestos por estado | ver Anexo Il Oscila ’ 3

Este impuesto, de caracter federal. entre 1% -9,99%

cr
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PAISES - ACCESO AL MERCADO

ASPECTDS COMERCIALES

Normas de Etiquetado

Mormas de Empaque y Embalaje

12,52

Debe contener en una o mas
etiquetas temparales o
permanentes, ya sea en producto
0 en el empaque final, I3 siquiente
infarmacicn:

a) Marca sila tuviere

b Composician del material texti

¢) Tamario segun coresponda | 3

¢) Pais de origen

d) Nombre o razdn social del
fabricante o impaortador, asi como
el Registro del Contribuyente.
(Guia de etiquetado, disponible en:
hitp:/fwww.reglatec. go.cridecretos/
guia-etiquetado.paf

A »

1

CANADA

Requisitos de etiquetado de Canadd para
|05 productos textiles y prendas de vestir
estan cubiertos en |3 Ley de Efiquetado
Teil y de 13 Guia para el Etiquetado Textily
a5 Reqularizaciones de Publicidad (TLAR).
Deberan incluir

a) ldentificacion de distribuidor

b) Pais de origen

¢) Contenido de fibra expresado como
porcentaje de |a masa total del productp
teil

d) Nombre generico

Exceptuando aquellas zonas en donde se
utilice un Gnico idioma oficial en las
transacciones comerciales, la infarmacion
de contenido de fibra debera ser siempre
bilingde (inglés yfrancés).

/A

p 3

b 1

ESTADOS UNIDOS

*| 35 efiquetas de las prendas de vestir deben tener una instruccion de
lavado o una instruccion de limpieza en seco. Instrucciones de lavado:
a) El lavado a mano o a maquina, b) Blanqueo, ¢) Secado d) Planchado,
g) Advertencias.

*| 35 efiquetas deberan fijarse de modo que puede servisto o
encontrado faciimente porlos consumidares en el punto de venta, si las
efiquetas no se pueden ver facimente debido a la presentacidn, la
informacion de atencion adicional debe aparecer en el exterior del
envase o enuna efiqueta colgante unido al producto y deberan fijarse
de manera permanente v sequra y ser legible durante a vida (Gt del
producto.

*Los importadares deben garantizar que las efiquetas de cuidado se
unen alos productos antes de venderlos en los Estados Unidos, pero
|as efiquetas de cuidado no tiene que estar pegada a los productos
cuando entran en los Estados Unidos.

NIA

p 3
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PAISES - ACCESO AL MERCADO 13% CANADA ESTADOS UNIDOS

NORMAS TECNICAS 12.5% 1 1 1
Mormas Técnicas i | 3 i b i P
NORMAS SANITARIAS, FITOSANITARIAS ¥ 12 53 1 1 1
ZO0SANITARIAS ik

Mormas Sanitarias, litosanitarias y zoosanitarias M ’ 1 M ’ 1 MA ’ 1
LICENCIA E INSPECCION PREVIA 12,5 1 1 1
Licencia e Inspeccion Previa M ’ 1 M ’ 1 M ’ 1

PAISES - ACCESO AL MERCADO 0% CANADA ESTADOS UNIDOS

NORMAS DE ORIGEN 12.5% 1 2 3

LaReqla de Origen es: Un cambio ala subpartida 6212.10 de
cualguier ofra capitulo, siempre que la mercancia esté tanto
cortada como cosida o de otra manera ensamblada en territoria
de una o ambas Partes, y sismpre que, durante cada periodo

La Regla de Origen es: Un cambio desde cualquier ofra
capitulo, siempre que la mercancia esté tanto cortada
COmMO cosida, o de otra manera ensamblada, en el

MNinguna norma territorio de una o ambas Partes. Estareglale exige anual tales mercancias de un produclor o una enidad que
especifica para este cumplir con: Cambio de Clasificacion + Requisitos cnntrullela rnduccidnseanelepibles aratratamienmq
Normas de Origen producto, exceptuando }1 Praductivos. 2 .p g. p . } 3
/a5 estipuladas en el preferencial conforme al TLC Andino-Estados Unidos.
acuerdo. Para que su producto sea originario |a regla le exige

Para que su producto sea originario la regla le exige cumplir con
los 2 criterios mencionados. 5i no cumple con alguno de ellos
5U producto no 5erd originario y par consiguiente no accederaa
los beneficios preferenciales.

cumplir con los 2 criterios mencionados. Sino cumple
con alguno de ellos su producto no serd originario y por
consiguients no accederd a los beneficios preferenciales.
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PAISES - ACCESD AL MERCADO CANADA ESTADOS UMIDOS
HORMAS VOLUNTARIAS 12,5% 1 1 1
Hormas de calidad (150 14000, BPM, USA-HACCP) PIA 1 FIA 1 FIA 1
OTRAS NORMAS 12,5% 11 13 21
Regulaciones | Hormas ambientales MO 1 MO 1 Sl 3
Regulaciones | Normas laborales MO 1 MO 1 Sl 3
Cutas de importacion | Contingentes MO 1 MO 1 Sl 3
Dumping 3l 3 Sl 3 Sl 3
Subsidios o subvencion MO 1 MO 1 Sl 3
Derechos compensatorios MO 1 Sl 3 Sl 3
Salvaguardias Sl 3 Sl 3 Sl 3

RESULTADOS DE LA MATRIZ DE ACCESO AL MERCADO

1.|ASPECTOS ARANCELARIOS ¥ TRIBUTARIOS 13% 1,63 1,38 1,25
2.|ASPECTOS COMERCIALES 13% 0,50 0,50 0,50 Mads Ficil Acceso _ .
R CAMNADA/CHLE
3.|NORMAS TECNICAS 13% 0,13 0,13 0,13 Menor Total - Calificacion
4., | NORMAS SANITARIAS, FITOSANITARIAS Y ZOOSANITARIAS | 13% 0,13 0,13 0,13 M3s Dificil Acceso
. e .. ESTADOS UNIDOS

5. |LICENCIA E INSPECCION PREVIA 13% 0,13 0,13 0,13 Mayor Total Calificacion
6. | NORMAS DE ORIGEN 13% 0,13 0,25 0,38
7.|NORMAS VOLUNTARIAS 13% 0,13 0,13 0,13
8.|OTRAS NORMAS 13% 1,38 1,63 2,63

TOTAL 100% 4,13 4,25 5,25




Preseleccion de Mercados - Contenido

* Oportunidades segun la
demanda Mundial

» Condiciones de Acceso (Bienes
— Servicios)

 Condiciones Logisticas
— Disponibilidad de transporte
— Tiempo de transito
— Frecuencia de transito



LOGISTICA - TRANSPORTE Zﬂ!ﬁ%"&%ﬂ

DF TRIEMD, It RON ¥ £X0RORTACONTY

PAISES Disponibilidad de Dias de transito Frecuencia de transito
transporte maritimo

Canada 7
Estados Unidos Si 17 8
México Si .16 7
Chile Si > 10 7
Bolivia Si 15 7
Ecuador Si b 7 6
Peru Si » 8 7
Argentina Si P 27 8
Brasil Si . 7
Uruguay Si > 30 7
Paraguay Si P 35 7
Suiza Si b 29 7
Liechtenstein b , No - -
Honduras Si b 8 D £
Guatemala Si > 10 7
El Salvador Si y 13 7



Expcrtacicnes Inversion Turismo
" PROEXPORT  COMPRE COLOMBIA i Desde Colombiz ldmencs 2 (04 900 33 10021 $

PROMOCION DE TURISMO, INVERSION ¥ EXPORTACIONES :
nicko | Mapa | Preguniss Frecuemes | Comacio m

PORTAL DE EXPORTACIONES

L COMO EXPORTAR ENCUENTRE HERRAMIENTAS PARAEL EVENTOS

DESDE COLOMBA? OPORTUNIDADES DE EXPORTADOR
NEGOCIO COLOMBIANO

Ustied esi3 en. Inkcho > Herramientas para el Exportacor Colombiano

HERRAMIENTAS PARA EL

Emssssssl Herramientas para el Exportador
inamica del mercado =
Colombiano

KElve Qusia 1€ W Twittsar '3

Ruta Exportadora

—

Encuentre oportunidades
Explore 135 mejores oportunidaces por
D3fESs ¥ S2C0Mes. 30eM35 3C0e03 3 3
mEjor IMDIMaCKin S0Dre 3cUercos
comarciales y 250108 02 MErcato
ezpecizizacos




iz y karltas de ramsporte

Markimo

Terrestre

Perflies de Eqporiacikin

Rutas y tarifas de transporte

L E'H'T'oﬁlr El

Enuenine 2qul, [ més completa guia de Transponie Adren, kariimo y Temesine gue hoy conecia 3

Colomibla con el Mung: etero. Iseniifigus de e manera agil y conftatle, Kes senicks o2 rarspons,

resas BUNNZECES @ ITIMEC 0F TeErencla R TEteE, CONSiones | TRIuEnlEs, Jue 58
/2 20 2 30y GUe SU STINEEE requiene &0 21 DRt o2 IMemasknzlzackn.

=La ITioniEck contenika en el SICE - Traneoons Macknzl o8 C2rga, comesponts 2l Sl oo
ITTEG 02 SDEE SNCRTREE DRNE 1 ANE00Na IUANADT 02 SErgE, desaralizon pr 2l
Mirilsania de Transpone, que Inchie destings Facknales tnicamanie.

Reportes de transporte Aéreo

o

Reportes de transporte Maritimo

= Futss

s Rutss

» Tarifas por rutss

= Tarifas por Rutss

PROEXPORT

COLOMBIA
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-

Encusntre oportunidades
Sxplore lax malores oot iiades
DO s maCiones; Ak
aoceda & la mejor informacian
SoioTe BOUATIOS Comerclalas y
eSS g mEncado
egpeclalizados

Encusnire oportunidades
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